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Pizzaroni (SBA/Scheppe B6hm Associates)

fotografierten seit 1997 iiberwiegend in New
York. Aus ihrem auf {iber 100.000 Digital-Foto-
grafien angewachsenen Archiv wéhlen sie fiir Pri-
sentationen in Ausstellungen (Installationen 2002
in New York, Berlin, Miinchen, Rom und Paris),
einem Buch (Hatje Cantz 2002) und einer Web-
site (http://www.endcommercial.com) 1000 Fotos.
Das Archiv enthilt die fotografischen Spuren von
Stadtrundgdngen, die hiufig nicht mehr und noch
nicht (oder noch nicht wieder) kommerzialisier-
te urbane Bereiche erkunden,

Im Buch “ENDCOMMERCIAL® / Reading the
City* und in Installationen wird die Archivaus-
wahl nach Themen gegliedert, zum Beispiel an-
gekettete, nicht fahrtiichtige Fahrrdder (unter “Lo-
cked Mobility*) oder blaue Plastikplanen (“Blue
City*). Ein Strukturdiagramm prisentiert im Buch
und in Installationen eine Ubersicht iiber die The-
men. Das Diagramm subsumiert 32 Themen un-
ter drei Oberbegriffen (System, Order, Identity)
mit je drei Subkategorien, um die Orientierung zu
erleichtern. Uberginge zwischen globalen urba-
nen Charakteristika und Spuren der Stadtpolitik
von New York (z. B. Zackenreihen auf Hydran-
ten unter “*Standpipes*‘) muf3 der Beobachter al-
lerdings selbst entschliisseln, da die Fotos ohne
Kommentar prisentiert werden: Gerade darin liegt
der Reiz des Projektes in seinem aktuellen Stadi-
um.

Die Auswahl von Themen und Themenfolgen fiir
Buch- und Ausstellungspriisentationen schafft
necue Fiktionsriume aus nicht-fiktionalen Strate-
gien der Stadterkundung. Im Text ,,FIKTION®*
(http://www.endcommercial.com/press/ecmain.html)
analysieren Anselm Franke, Wolfgang Scheppe und
Florian Bohm die Untrennbarkeit von Kommer-
zialisierung und Fiktionalisierung in und durch Wer-
befotografie. Die in WFIKTION®* kritisierten
Fiktionsraume des Kommerzes und die fotogra-
fische Stadterkundung in “ENDCOMMERCI-
AL®* stehen in einem Spannungsverhéltnis: Die
Fotos setzen eigene Erfahrungen der Beobachter
mit urbanen Erlebnisriumen voraus, wihrend die
Werbefiktionen an den Kreislauf der Konsumfik-
tionen anschlieBen und Konsumenten so vollstén-
dig wie moglich in ihn integrieren.

Fiir Wolfgang Scheppe ist Dokumentarfotogra-
fie nicht mehr ohne Beriicksichtigung der vom Kreis-
lauf der Konsumfiktionen und Werbefotografie vor-
geprigten Sehweisen moglich: ,Wir glauben, daf3
ein Wissen (iber zeitgendssische Mechaniken der
Fiktionalisierung in der kommerziellen Ikono-
graphie die Voraussetzung flir die Befassung mit
dem empirischen Bild. der ethnologischen Doku-
mentaraufnahme darstellt.” (e-Mail. s. 0.) Die
Werbefotografie kann Beobachtungsweisen von
Bildern bereits so weit beeinflufit haben, daf3 Do-
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kumentationsfotografie ohne sie nicht mehr mog-
lich ist. Die Kenntnis der Werbefotografie kann
entweder dazu fithren, Gegenstrategien zu ihr zu
entwickeln, oder dazu, ihren Einflul} auf Beobach-
tungsweisen als so dominant herauszustellen, daf3
Gegenstrategien erfolglos erscheinen. SBA ent-
wickelte Gegenstrategien auf der Basis des Ein-
flusses der Werbefotografie. Diesen Einfluf} fas-
sen sie aber als nicht so dominant auf, dal} eine
Praxis mit dem Ziel einer Modifikation von Be-
obachtungsweisen nur erfolglos sein kann.

Dal die zentralen wie die peripheren urbanen
Erlebnisrdaume nicht so aussehen wiirden, wie sie
sich heute vorfinden lassen, wenn Grund und
Hiuser nicht ebenfalls Spekulationsobjekte wi-
ren und dies nicht die Stadtpolitik beeinfluBt hét-
te, wird in der fotogratischen Stadterkundung von
Neuem nachvollziehbar, zum Beispiel an “Cor-
porate Monuments™, “Fading Markets* und an-
deren freistehenden Gewerbezonen (“Real Esta-
te*): Auch im Komplement zu Konsumfiktionen
erscheint Kapitalismus, aber von seiner Riicksei-
te (“Fading Markets” versus “Corporate Monu-
ments*) - Wolfgang Schleppe: “The real land-
marks of the city of tomorrow, as being demons-

trated and incarnated in NY, are elements of nor-
mality, standardization and of everyday life at the
low end of economy.” (http://www.
endcommercial.com/press/200%20EC%20DA -
TABASE/articles/interview.html)

Scheppe findet Charakteristika zukiinftiger Ur-
banitit in der Normalitiit des Alltagslebens. Die
gezeigten Standards sind Resultate der Massen-
fabrikation und -distribution: Liegt die Zukunft
der Stadt cher in der "Riickseite” des Kapitalismus?
Da die Vorderseite (“Corporate Monuments*)
ebenso standardisiert erscheint: Gibt es ein Ent-
rinnen aus der Komplementaritit von Vorder- und
Riickseite (reich - arm, neu - alt, Ware - Abfall)?
Miissen Stadtbewohner sich mit der Aussicht auf
eine Zukunft mit statischen Komplementen begnii-
gen? Gerade durch die Konzentration auf (schein-
bar) periphere Aspekte der Umstinde, in denen
urbane Zeichen wiederkehren, ergibt sich in “END-
COMMERCIAL®" eine Aussicht auf neue Kon-
figurationen, die die Komplementaritit von Vor-
der- und Riickseite storen.

Pierre Huyghe erkundet in “The Third Memo-
ry* (Zwei-Kanal-Video Installation, 9:46, 1999,
Edition: 4 Exemplare) einen Tathergang. Huyg-

PIERRE HUYGHE, Die dritte Erinnerung, 2000, Zwei Kanal Video Installation mit Sound, Monitoren und Postern, variable Dimensionen;
Collection SFMOMA, Foto: Ben Blackwell, © 2008 Pierre Huyghe

he verwendet die Darstellungen eines Bankraubs
in der Life-Berichterstattung im Fernsehen und in
Sidney Lumets Film “Dog Day Afternoon* (1975)
als historisches Material. Dieses Material erscheint
in einigen Split Screens, withrend der Tiiter John
Wojtowicz seine Version des Ablaufs am 22. und
23.8.1972 in einer Brooklyner Zweigstelle der
Chase Manhattan Bank darstellt.

Wojtowicz agiert fast 30 Jahre nach dem Uber-
fall in einem vereinfachten Nachbau des Sets von
Lumets Film mit einem Gewehr vor und mit Schau-
spielern, denen er vor sichtbaren Kamerateams an-
gibt, wie sie agieren sollen. Auflerdem erklért er,
wie er mit Situationen zurecht kommt, die der Film
fiir ihn schuf. Wojtowicz wurde im Gefingnis be-
droht, weil er in einer Filmszene als Verriiter dar-
gestellt wurde, der seinen Komplizen Sal Natura-
le FBI-Beamten auslieferte, die ihn titeten. Die Film-
szene entspricht nicht den Tatsachen.

“The Third Memory* wird (im Centre Pompi-
dou, Paris 2000; Van Abbemuseum, Eindhoven
2001) in zwei Rdumen prisentiert: Die Videopro-
jektion wird in einem weiteren Raum um Zei-
tungsartikel iiber den Bankraub erweitert. Die
braun gestrichene Dokumentationswand enthilt
einen Artikel, in dem Wojtowicz die Verfilschun-
gen des Films auffiihrt. So hat das Script Wojto-
wiczs Anlaf} flir den Bankraub ausgeklammert. Um
die Kosten flir die Geschlechtsumwandlung der
heutigen Liz Eden bezahlen zu kénnen, hat Wojto-
wicz mit zwei Komplizen den Bankraub mit 14-
stiindiger Geiselnahme ausgefiihrt. Schliefilich
hat er einen Teil des Honorars, das er von den Film-
produzenten erhielt, fiir die Geschlechtsumwand-
lung seines Ehepartners zur Verfligung gestellt. Ein
Filmplakat (1975) und ein Videodokument des
Auftritts von Liz Eden in “The Jeanne Parr Show*
(25.1.1978) werden ebenfalls prisentiert.

In TV Shows und Life-Ubertragungen vorgestell-
tes sowie im Spielfilm inszeniertes Leben priigen
heute die Identitit von Wojtowicz und Eden. Sie
sind keine Stars, die bereitwillig vom Glamour le-
ben, sondern sie kénnen ihr Schicksal nicht mehr
von den {iber ihr Image verfiigenden Massenme-
dien trennen. Wojtowicz zeigt mit seinem souve-
ranen Auftritt in Huyghes Film, daf3 es fiir ihn nur
den Weg gibt, die entfremdende Popularitiit zur
Selbstdarstellung zu nutzen. Doch verschirft
Wojtowicz so nur die Kluft zwischen seiner Me-
dienprisenz und seiner realen Rolle als Arbeits-
loser, der bei der Mutter lebt: Die Armut dndert
sich nicht, und die Medienkarawane zieht weiter.

Huyghe gibt als Vorbild seiner vereinfachten
Rekonstruktion der Bank Tatort-Rekonstruktionen
der Polizei an. Die vereinfachte Tatort-Rekon-
struktion in “The Third Memory™ wiederum beruht
auf'dem Film-Set. Rekonstruierte Umgebung, der
Bericht der Hauptperson und die Erinnerung des
Zuschauers an die massenmedialen Vermittlungen

(Zeitung, TV, Film) iiberlagern sich: Daten des
Tathergangs und seiner 6ffentlichen Aufbereitung
als Bild- und Nachrichtenereignis treten in Span-
nungsverhiltnisse. Huyghe erkldrt: “John has his
memory of the fact and the viewers have their mem-
ory of the fiction. I am interested in this confu-
sion of reality and fiction.*

Huyghe zeigt, wie die Massenmedien TV und
Film die Handlungsfelder und Vorstellungen in der
Lebenswelt bestimmen, und verwendet dazu eine
hybride Filmform: “Huyghe's piece, equal parts
documentary, true-crime story and surveillance
video, takes place on such an artificial set that it
looks like a moving Thomas Demand photograph.*
(Saltz, Jerry: History Lesson. In: Artnet, 14.2.2001.

Michael Haofstetter weist in ,,Die Schwelle®
(1997) fiktionale Strategien als einzigen Weg zur
Wiedergewinnung von Wirklichkeit aus. In einem
Plakat kiindigt er ein Symposium iiber “Crossover:
Die Wiedergewinnung von Wirklichkeit durch
die Multiplikation fiktionaler Strategien™ an. Die
genannten Rednerlnnen arbeiten in Bereichen der
Mode, Design, Fotografie und Performance oder
schreiben iiber sie.

Das Plakat integriert Hofstetter in eine Instal-
lation, die wenige Tage nach dem angekiindigten
Termin des Symposiums im Miinchner Lenbach-
haus erdffnet wurde. Das Plakat zeigt den Aus-

stellungsraum, aber es fehlt die installierte Wand, |

auf der es neunfach erscheint. Die Wand, die Um-
risse von Durchgiingen in/aus dem Ausstellungs-

raum aufnimmt. steht in der Raummitte als ,.Schwel- |

le*. Die mit Kupfer ausgesteifte Eichenholzwand
wiederholt in ihrem Umrif} die Form der Einfahrt
zur ehemaligen Remise fiir die Kutschen Franz von
Lenbachs. Auf der Seite, die der Besucher betritt,
ist eine Platte aus Kupfer, das mittels Urin oxy-
diert ist. in die Eichenholzwand integriert. Die Plat-
te hat die GroBe des Besucherzugangs. Die vom
Besucherzugang abgewandte Seite der ,.Schwel-
le* bedecken die Plakate.

Im Plakat erscheint der durch die ,,Schwelle™ den
Blicken entzogene Raum als mit Texten ausgefach-
ter Bithnenraum einer Inszenicrung . Die Texte sind
Fragmente aus Kiinstleraussagen, die im , Weg-
weiser: Kunst fiir Miinchen im 6ffentlichen Raum
1972-1997 zitiert werden. Helmut Friedel, der
Leiter des Lenbachhauses, ist der Herausgeber
des ,.Wegweisers*™, zu dessen Vorstellung die In-
stallation eingerichtet wurde.

In dem Textraum wandeln Models vor einem Fo-
tografen. Die Plakatinstallation stellt den Aus-
stellungsraum als Biihne fiir eine Modeschau vor,
die Kiinstlerzitate als Fond benutzt: als wiirden
Ausstellungsraum und kiinstlerische Aussagen in
einer fotografischen Modeinszenierung erst zu
ihrer eigentlichen Bestimmung gelangen.

Der entleerte Raum und die minimalistische
Seite der Schwelle erscheinen als Komplement oder
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Gegeninstallation zum fotografisch fixicerten Event.
Setzt der lirmend-spektakulire, aber abgeschirm-
te Bildraum nicht den leeren Raum als Kulisse vo-
raus? Nimmt der entleerte Realraum in anderen
Ausstellungen nicht Werke auf, die ohne Kennt-
nis kunstexterner Inszenierungen von Spektakeln
nicht rezipierbar wiren? Sind diese Werke, ob ru-
hige Prisentation in gebiihrenden Abstinden oder
inszeniertes Event, nicht Teil einer Spektakel-Or-
gani;alion‘? Was wiren die Werke ohne sie? Schot-
tet die ,,Schwelle* den leeren Bereich so von der
Bildwelt des Plakats ab, daB beide Bereiche als
getrennte Welten erscheinen, oder ist die Abschot-
tung sclbst eine Strategie, die sich an die im Pla-
kat vorgestellten Strategien der Inszenierung an-
schliefen 14Bt?

Der Kiinstler selbst will im “Crossover* eine vor-
herrschende Strategic der Fiktionalisierung und
Kommerzialisierung erkennen, der sich auch
Kinstler fiigen: ,,Als Moglichkeit bleibt die Stra-
tegie der Mode und Werbung eine radikale Fina-
lisierung des Fiktiven bei gleichzeitiger Koppe-
]u_ng anreale Prozesse des Konsums bzw. des Ka-
pitals. Teilweise fliichteten sich dic Kiinstler auch
in dl(_-: Wissenschaft, weil dort ein dhnliches Ne-
beneinander von Fiktivem des Forschens und rea-
lem Kapitalinteresse herrscht.” (Hofstetter, Micha-
el: Die Schwelle.)

Hofstetters Auscinandersetzung mit der Ver-
flechtung von Fiktion und Kapital bestiitigt dic Ana-
lyse von Franke, Scheppe und Béhm in ,,FIKTI-
ON®‘_‘. Doch wihrend Scheppe, Béhm und Piz-
zaroni in “ENDCOMMERCIAL®* eine Gegen-
strategie zu dieser Verflechtung offerieren, stel-
len Huyghe und Hofstetter Brechungen vor. Sie
legen nahe, daB andere Strategien als Brechungen
durch Reinszenierungen nicht moglich sind: Wenn
die Inszenierungen der Massenmedien und ihrer
Derivate durch Brechungen in Spannungsverhalt-
nisse zueinander treten, wird ihr reibungsloses
Funktrlonieren als spektakulire Uberzeugungs-
maschinen unterbrochen. Um Strategien des “ma-
kc; b_elleve“ (Zipfel, Frank: Fiktion, Fiktivitit,
Fiktionalitit..., Berlin 2001, S.216: “make belic-
ve™ versus “make-believe™) zu unterbrechen, wer-
den Multiplikationen dieser Strategien inszeniert
qnd es entstehen Konkurrenzen. Die Multiplika-
tionen fiktionaler Strategien erschweren die {ib-
lichen Mechanismen der massenmedial beein-
fluBten Selbstverortung, weil sie nach den Rela-
tionen fragen, in denen diese Mechanismen zuei-
nander im Werk (als Beobachtungsmodell) und im
Alltag stehen.

Der Alltag erfordert, mit verschiedenen Verbrei-
tungsformen von Informationen umgehen zu kon-
nen. Informationen aus verschiedenen Bereichen
und Medien werden in mentalen Rearrangements
erprobt. Selbstverortung besteht auch darin, zwi-
schen Informationsstriingen brauchbare Relatio-

nen herzustellen. Dies wird nicht selten als Indi-
viduierungsdruck erfahren, dem sich Beobachter
besser durch Strategien der Wiedergewinnung
von Imaginationsriumen und der konstruktiven Ver-
arbeitung komplexer Situationen stellen kénnen.

Diese Wiedergewinnung des Komplexen ist eine
Strategie gegen die Reduzierung semantischer
Schichten, wie sie durch die Ein-Weg-Kommu-
nikation in Medienverbiinden aus Film, TV,
Zeitschriften und Radio betrieben wird. Die Me-
dienverbiinde sind als Spektakelsericn organisiert
und lenken die Aufmerksamkeit durch Wiederhol-
ungseffekte. Werke konnen als Beobachtungsmod-
elle Brechungen der Spektakelserien anbicten,
zum Beispiel durch Uberlagerungen oder Ein-
und Ausfaltungen von Orientierungsebenen. Die
Werke als Modelle sind Regulativ und Ausgleich
des von Massenmedien mitgeschaffenen, aber in
ihnen nur als Spektakel artikulierten Orientierungs-
drucks - Huyghe: I do not want the viewer of my
work just to sit back and let the images soak in,
[ want them to have to actually work a little with
my work.” (Dannatt, s.0.)

Bert Brecht aktivierte (passiv das Schauspiel
konsumierende) Beobachter mittels Verfremdungs-
effekten zu kritischen Reflexionen iiber gesellschafi-
liche Verhiltnisse. Die Aktivierung von reflexi-
ven Beobachtungsoperationen kehrt heute in Stra-
tegien der Brechungen von massenmedialen Fik-
tionswelten wieder. Die Brechungen erweitern
und modifizieren spektakulidre und Fiktionen in
Wiederholungen festschreibende Datenzirkula-
tionen in Medienverbiinden so.. daf} Bezlige re-
konstruierende Beobachtungsoperationen gefor-
dert werden. Weder wird in die Datenzirkulation
in Spektakel-Organisationen eingegriffen, noch wird
cin Entwurf alternativer Medienverbiinde als Re-
flexionsziel offeriert: Der Switch zwischen pas-
siv-reagierender und aktiv-reflektierender Beob-
achterhalung wird wiederhergestellt, der dem Le-
ser literarischer Texte vertraut sein diirfte (Zip-
fel: Fiktion, s. 0., S.262-265).

Die Ausdifferenzierung in semantische Ebenen
wird gegen die Abflachung durch Wiederholun-
gen in und zwischen Massenmedien gestellt. Wenn
die Fiihigkeit zur Reflexion auf die Konstruktio-
nen des Narrativen wieder hergestellt wird, dann

fiihren konzeptuelle Strategicn mit Neuen Me- |

dien (Fotografie, Film, CD-ROM, Netz etc.) zur
erneuten Auslotung von Fiktionalitidt (und der
iiber sie erreichbaren Dimensionen des Realen).
Die erneute Auslotung setzt die Fiktionalitdt der
Massenmedien voraus, um modifizierend eingrei-
fen zu kénnen.

THOMAS DREHER:

Autorenbiografie siehe Artikel
»Flecken, Wolken, Projektionen«
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